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	COMPETENZE GENERALI IN USCITA

	· Utilizzare il patrimonio lessicale ed espressivo della lingua italiana secondo le esigenze comunicative nei vari contesti: sociali, culturali, scientifici ed economici.
· Utilizzare gli strumenti culturali e metodologici per porsi con atteggiamento razionale, critico e responsabile di fronte alla realtà, ai suoi fenomeni, ai suoi problemi anche ai fini dell’apprendimento permanente.
· Padroneggiare la lingua inglese e un’altra lingua comunitaria per scopi comunicativi e utilizzare i linguaggi settoriali relativi al percorso di studio, per interagire in diversi ambiti e contesti. professionali, al livello B2 del quadro comune europeo di riferimento per le lingue(QCER)
· Utilizzare le reti e gli strumenti informatici alle attività di studio, ricerca e approfondimento disciplinare
· Identificare e applicare le metodologie e le tecniche della gestione per progetti
· Redigere relazioni tecniche e documentare le attività individuali e di gruppo relative a situazioni professionali





	SECONDO BIENNIO AFM- SIA 



	COMPETENZE SPECIFICHE ECONOMIA AZIENDALE

	
· Riconoscere e interpretare i macrofenomeni economici per connetterli alla specificità di un’azienda
· Distinguere l’aspetto finanziario, economico, tecnico e monetario delle operazioni di gestione.
· Interpretare i sistemi aziendali nei loro modelli, processi e flussi informativi con riferimento alle differenti tipologie di imprese.
· Individuare e accedere alla normativa pubblicistica, civilistica e fiscale con particolare riferimento alle attività aziendali.
· Gestire il sistema delle rilevazioni aziendali con l’ausilio di programmi di contabilità integrata.
· Utilizzare i sistemi informativi aziendali e gli strumenti di comunicazione integrata d’impresa per realizzare attività comunicative con riferimento a differenti contesti.
· Inquadrare l’attività di marketing nel ciclo di vita dell’azienda e realizzare applicazioni con riferimento a specifici contesti e diverse politiche di mercato
· Individuare le caratteristiche del mercato del lavoro
· Individuare e accedere alla normativa civilistica e fiscale




	COMPETENZE QUINTO ANNO AFM-SIA




	COMPETENZE SPECIFICHE ECONOMIA AZIENDALE

	· Gestire il sistema delle rilevazioni aziendali
· Individuare e accedere alla normativa civilistica e fiscale con particolare riferimento alle attività aziendali
· Utilizzare i sistemi informativi aziendali per realizzare attività comunicative
· Interpretare la logistica nei sistemi aziendali analizzando modelli, processi e flussi informativi
· Applicare i principi e gli strumenti della programmazione e del controllo di gestione, analizzandone i risultati.
· Inquadrare l’attività di marketing nel ciclo di vita dell’azienda e realizzare applicazioni con riferimento a specifici contesti e diverse politiche di mercato
· Orientarsi nel mercato dei finanziamenti alle imprese, anche per collaborare nella ricerca di soluzioni vantaggiose
· Individuare e accedere alla normativa civilistica e fiscale
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Anno scolastico 2016 / 2017


	COMPETENZE GENERALI IN USCITA

	· Utilizzare il patrimonio lessicale ed espressivo della lingua italiana secondo le esigenze comunicative nei vari contesti: sociali, culturali, scientifici ed economici.
· Utilizzare gli strumenti culturali e metodologici per porsi con atteggiamento razionale, critico e responsabile di fronte alla realtà, ai suoi fenomeni, ai suoi problemi anche ai fini dell’apprendimento permanente.
· Padroneggiare la lingua inglese e un’altra lingua comunitaria per scopi comunicativi e utilizzare i linguaggi settoriali relativi al percorso di studio, per interagire in diversi ambiti e contesti. professionali, al livello B2 del quadro comune europeo di riferimento per le lingue(QCER)
· Individuare e utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei contesti di riferimento nazionali ed internazionali
· Riconoscere gli aspetti geografici, ecologici, territoriali dell’ambiente naturale, le connessioni con le strutture demografiche, economiche sociali, antropologiche e culturali intervenute nel corso del tempo.
· Identificare e applicare le metodologie e le tecniche della gestione per progetti
· Redigere relazioni tecniche e documentare le attività individuali e di gruppo relative a situazioni professionali





	COMPETENZE SECONDO BIENNIO RIM



	COMPETENZE SPECIFICHE ECONOMIA AZIENDALE

	
· Riconoscere e interpretare i macrofenomeni economici per connetterli alla specificità di un’azienda
· Distinguere l’aspetto finanziario, economico, tecnico e monetario delle operazioni di gestione.
· Interpretare i sistemi aziendali nei loro modelli, processi e flussi informativi con riferimento alle differenti tipologie di imprese.
· Individuare e accedere alla normativa pubblicistica, civilistica e fiscale con particolare riferimento alle attività aziendali.
· Utilizzare i sistemi informativi aziendali e gli strumenti di comunicazione integrata d’impresa per realizzare attività comunicative con riferimento a differenti contesti.
· Inquadrare l’attività di marketing nel ciclo di vita dell’azienda e realizzare applicazioni con riferimento a specifici contesti e diverse politiche di mercato
· Riconoscere ed interpretare le tendenze dei mercati locali, nazionali, internazionali e globali anche per cogliere le ripercussioni nei differenti contesti
· Individuare le caratteristiche del mercato del lavoro
· Gestire il sistema delle rilevazioni aziendali
· Redigere i documenti e la contabilità per le operazioni di compravendita internazionale






	COMPETENZE QUINTO ANNO RIM




	COMPETENZE SPECIFICHE ECONOMIA AZIENDALE

	· Gestire il sistema delle rilevazioni aziendali
· Delineare il processo di pianificazione, programmazione e controllo con particolare riferimento alle imprese che operano nei mercati internazionali
· Elaborare business plan e piani di marketing in riferimento alle politiche di mercato negli scambi con l’estero
· Utilizzare i sistemi informativi aziendali per realizzare attività comunicative
· Interpretare la logistica nei sistemi aziendali analizzando modelli, processi e flussi informativi
· Applicare i principi e gli strumenti della programmazione e del controllo di gestione, analizzandone i risultati.
· Inquadrare l’attività di marketing nel ciclo di vita dell’azienda e realizzare applicazioni con riferimento a specifici contesti e diverse politiche di mercato
· Orientarsi nel mercato dei finanziamenti alle imprese, anche per collaborare nella ricerca di soluzioni vantaggiose
· Individuare e accedere alla normativa civilistica e fiscale







Marzo 2017  

Il coordinatore del dipartimento
Prof. Gennaro Baffa

								Referente per Economia Aziendale
									Prof. Elena Musso







